الاعلانات
اشكال الاعلانات المختلفه
الجرائد
المزايا – مرونه, مقام اجتماعى, تغطيه مكثفه, التنسيق مع الدعايه الوطنيه
العيوب – مدة حياه قصيره, قراءه متعجله
الراديو
المزايا – سريعه, تكلفه منخفضه, اختيار مستمعين عملى, متحرك
العيوب – طبيعة الرساله المؤقت
المجلات
المزايا – اختياريه, تكلفه منخفضه, اختيار عملاء معينيين.
العيوب – قلة المرونه
دعايه خارجيه
المزايا – اتصال سريع بافكار بسيطه, التكراريه, و القدره على عرض المنتجات المتوفره بسهوله
العيوب – الرساله موجزه
تلفزيون
المزايا – تغطيه كبيره،التكراريه، المرونه، و المقام الاجتماعى
العيوب – طبيعة الرساله مؤقت، تكلفه مرتفعه، و انخفاض الاختياريه
البريد المباشر
المزايا – السرعه و الاختياريه، تغطيه مكثفه، مرونة التكوين، معلومات كامله و خصوصيه
العيوب – تكلفه عاليه للشخص الواحد، الاعتماديه على القائمه البريديه، و مقاومة العميل
الدعايه التعاونيه
الدعايه التعاونيه يجب ان تلفت اهتمام العميل للسلعه او العلامه التجاريه تحت مسمى المنتج و بائع التجزئه معا. فكر فى الدعايه التعاونيه كيفما يساعد تاجر التجزئه فى دفع جزء من المصاريف لبيع المنتج فى السوق المحلى.
الانفاق التعاونى يجب ان يختبر بنفس الطريقه كما الدعايه، العلاقات العامه و خطط العروض. البرنامج قد يعد ضعيفا اذا كان يركز على زيادة العرض والمبيعات ولكن مع فقدان قيمة او صورة العلامه التجاريه. لتحقيق برنامج تعاونى ناجح عدة عوامل يجب تحقيقها:
· يجب ان تباع السلعه فى المحال المتعاونه
· يجب ان تكون الشركه معتمده كمورد
· يجب ان تستطيع الشركه ان تشحن منتجاتها الى كافة المحال المتعاونه
على الرغم ان برنامج الدعايه التعاونيه تكلفته عاليه على المصنع الا ان ارباحه قد تكون ملموسه. الدعايه التعاونيه تتراوح مابين 2 الى 5 فى المائه من قيمة الفاتوره، على كل حال تختلف باختلاف السلع
